I Kofinanziert von der
M Europdischen Union

Activité

Fiche activité — Affiches

Réalisation d’affiches intégrant des slogans en plusieurs langues et
rédaction d'une fiche descriptive / explicative sur les choix opérés

Présentation succincte
du contexte

Le projet a été mené en classe de CM2 bilingue franco-allemand, mais peut
étre proposé a tous niveaux du cycle 2, 3 ou 4.

Niveau(x)

Cycle 3, adaptable aux autres cycles

Aspects innovants
Intérét(s) de I'activité

L'intérét de I'activité réside dans le fait que I'art, comme forme de langage,
encourage et soutient la production d'énoncés plurilingues par les éléves.
L'éducation aux meédias et a I'information est centrale dans cette activité. Elle
pousse notamment a réfléchir aux destinataires du message et a la maniere
dont celui-ci peut étre rendu percutant, voire manipulateur.

Rédiger des slogans en plusieurs langues permet d'atteindre un public plus
large et permet de donner davantage de force au slogan lui-méme.

Objectif(s) principaux
de l'activité

Travail interdisciplinaire (par exemple en lien avec le programme d'histoire,
I'éducation aux médias et a I'information, les sciences...)

Education aux médias et a l'information

Travail des arts visuels, notion de message et de symboles, découverte des
cercles chromatiques liés aux émotions, permettant de rendre le message plus
percutant

Comprendre les techniques publicitaires

Travail autour de lexique commun / proche entre plusieurs langues

Travailler les stratégies de transfert entre les langues

Identifier les écarts et proximités entre les langues

Compétences
travaillées (par les
éléves)

Compréhension de I'écrit et de I'oral : supports autour de la notion de
propagande, publicités, des fake news

Expression écrite articulée avec les arts visuels

Expression orale continue et dialoguée (discours descriptif et explicatif)
Collaboration

Créativité

Langage visuel et émotionnel

Confiance en soi

Compétences
enseignantes pour les
approches plurielles

Référentiel du centre
européen pour les langues
vivantes

www.ecml.at

1-Attachement a des valeurs et des principes pour le recours aux approches plurielles

1-j Avoir confiance dans les bénéfices des démarches didactiques proposées par les approches plurielles.
4-Compétences métalinguistiques, métacommunicatives et métaculturelles spécifiques aux approches plurielles
4.a Compétence a analyser les situations multilingues et les statuts et usages des langues dans leurs
contextes.

4.b. Compétence a analyser les pratiques communicatives plurilingues des individus ainsi que leurs
évolutions.

4.c. Compétence a analyser et comparer des langues et variétés de langues, méme non familiéres.
5-Compétences didactiques et pédagogiques pour le recours aux approches plurielles

5.1-b Compétence a identifier la pertinence du recours aux approches plurielles dans son contexte.

5.1-e Compétence a organiser I'enseignement comme un espace multilingue en proposant des expériences
plurilingues et interculturelles.

5.1-h Compétence a organiser I'enseignement de facon souple afin d'y accueillir les expériences linguistiques
et interculturelles des apprenant-es.

5.1-i Compétence a sélectionner et/ou produire des ressources et des matériaux didactiques divers
appropriés a la mise en oeuvre des approches plurielles.

Modules de formation

|:| Découvrir la diversité linguistique
Percevoir la diversité linguistique

D Gérer de la diversité linguistique

[l Faire vivre la diversité linguistique
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Variantes possibles Les variations s'appuient davantage sur le message a transmettre : message
publicitaire ou message de propagande, message informatif, technique de la
caricature.

Les variations peuvent également porter sur les techniques artistiques : encres,
collages, graphisme, matériaux...
Le travail explicatif et descriptif présenté par les éléves peut étre réalisé a I'écrit
ou a l'oral (présentation de l'affiche aux camarades de classes) et peut étre
combiné avec un concours (choix de I'affiche la plus percutante ou qui
rassemble le plus de critéres définis par les éléves au cours du travail sur des
affiches « modeéles »).
]
Déroulement 1. Etude et analyse de modeles (affiches de propagande ou affiches
publicitaires)

v" Echanges en groupes pour identifier la maniére dont le message est
formulé (par ex. le support combine plusieurs langues ou le message
est traduit dans plusieurs langues, ou identification de mots clés
universels, compréhensibles dans de nombreuses langues comme par
exemple le mot « stop ») ;

v Echanges en groupe pour travailler la notion « d’économie de mots »
(en raison d’une place restreinte par exemple) ;

v" Echanges en groupes pour identifier comment le support visuel
appuie la visée de communication (structure de I'affiche) ;

v Réflexion autour de la portée de messages comportant plusieurs
langues et identification de criteres pour la rédaction des messages
des enfants

2. Choix du théme de I’affiche par les enfants, selon leur centre d’intérét ou en
lien avec le programme ou le projet mené en classe (affiches de propagande
en histoire, écologie, techniques, sciences...).

3. Réalisation d’un projet ou d’une maquette qui peut servir de support
d’échange avec I'enseignant.e ou entre les enfants

4. Réalisation de I'affiche

5. Réalisation d’une fiche descriptive et explicative en deux langues

6. Mise en place de I'exposition

Forme(s) sociale(s) de | Travail en pléniére (échange dialogué avec I'enseignant.e)

travail Travail de groupe ou en bindbmes — activité collaborative

Matériel Modeles d'affiches en lien avec la thématique choisie (apportées par les éleves

eux-mémes par exemple = publicités découpées dans les journaux)

Fiches de travail et de recherches

Dictionnaires en ligne ou sous format papier

Livres adaptés a la situation (ici par exemple livres d’histoire)

Feuilles de papier, peinture et encres de couleur ou matériel d'arts plastiques

selon la technique choisie.
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Fiche de travail
I

Was ist Propaganda ?

voir egalement les Propaganda bedeutet es, wenn man versucht, andere Menschen zu
vidéos sur le site beeinflussen. Man will damit erreichen, dass die anderen so handeln oder so
denken, wie man selbst es will. Wer Propaganda verbreitet, ist ein
Propagandist.

Um dieses Ziel zu erreichen, muss die Propaganda nicht unbedingt wahrheitsgemar
sein. Eine Rede, ein Text, ein Bild, ein Video oder etwas Anderes kann solche
Propaganda sein.

Das Wort kommt aus der lateinischen Sprache. Gemeint ist, dass etwas verbreitet
wird. Schon vor 400 Jahren hat die katholische Kirche das Wort verwendet. Sie
wollte den katholischen Glauben verbreiten.

Schon lange Zeit war das Wort ziemlich bekannt. Man verstand darunter nicht viel
Anderes als Werbung oder eine gute Meinung zu verbreiten.
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Erkldrung zu meinem Text/ explications concernant le texte :
Mein Text soll den Leuten erkldren, dass viele Walle wegen Plastikmiill
sterben. / La majorité de baleines mortes, le sont & cause de plastique.

Erkldrung zu meinem Bild/ explications concernant I'image:

Ich habe Menschen gezeichnet, Plastikmiill ins Meer werfen Es wird dann
von Wallen gegessen/ J'ai dessiné les gens, qui jettent du plastique et les
baleine le mangent.

Welche Nachricht will ich mit meinem Plakat weiterleiten/ quel message
veux-tu transmettre avec ton affiche?

Meine Nachricht sagt: wir sollen besser Miill trennen, damit die Walle
geschiitzt werden. / Je veux que le tri de déchets se fasse mieux.

Welche Rechercheeinheit hat mich dazu inspiriert/ quelle unité de recherche
t'a inspiré?

Das Referat von Heidi und Clémence hat mich dazu inspiriert. / L'exposé de
Heidi et Clémence m'a inspiré.
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